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Вариант 1. Небольшой бюджет 

Маркетинговый план на 2025 год: 
Повышение продаж сувенирной продукции 
в Минске 
Цель: Увеличить мелкооптовые онлайн-продажи на 30% к декабрю 2025 года. 

Бюджет: 800$/мес. 

 

1. Исследование целевой аудитории (ЦА) 

Основные группы: 

●​ Мелкие бизнесы: Владельцы сувенирных лавок, онлайн-магазины (закупки от 10 шт.). 
●​ Корпоративные клиенты: Компании, организующие мероприятия (заказы с логотипом). 
●​ Частные лица (розница поштучно): Покупки через агрегаторы (Wildberries, kufar.by). 

Где искать ЦА: 

●​ Бесплатные площадки: группы в VK («Сувениры Минска»), Telegram-каналы для 
предпринимателей. 

●​ Локальные форумы: Onliner.by, городские паблики. 

 

2. Анализ конкурентов 

УТП нашего магазина: 

●​ Минимальный опт от 10 шт. 
●​ Бесплатная доставка по Минску при заказе от 150 BYN. 

 

3. Стратегия продвижения 

3.1. Оптимизация сайта 

●​ Добавить раздел «Опт»: 
○​ Таблица с ценами (пример ниже). 
○​ Кнопка «Скачать каталог» (PDF). 

●​ Использовать шаблон сайта на Tilda/WordPress (экономия на разработке). 
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Таблица: Цены для мелкого опта 

Товар Розница 10-20 шт. 20+ шт. 

Магниты «Зубр» 5$ 4$ (-20%) 3.5$ (-30%) 

Открытки «Минск» 2$ 1.5$ (-25%) 1$ (-50%) 

3.2. SEO-продвижение 

●​ Ключевые запросы: 
○​ «дешёвые сувениры оптом Минск», 
○​ «купить белорусские подарки мелким оптом». 

●​ Контент: 
○​ Статьи в блоге: «Как сэкономить на закупке сувениров» (использовать ChatGPT для 

написания). 
○​ Отзывы клиентов на сайте (стимулировать скидкой 5%). 

3.3. Таргетированная реклама 

Платформы: 

●​ Instagram: 
○​ Бюджет: 150$/мес → 2 поста в неделю + 1 рекламная кампания. 
○​ Пример поста: «Закажи 20 магнитов — получи 5 в подарок!». 

●​ Google Ads: 
○​ Бюджет: 150$/мес → фокус на 2 ключевых слова: «оптовые сувениры Минск», 

«подарки для бизнеса». 

3.4. Партнёрства (бесплатные или бартер) 

●​ Условия для блогеров: 
○​ Бесплатные образцы товаров за 1 пост в Instagram. 
○​ Пример: @minsk_travel (10K подписчиков) получает набор магнитов. 

●​ Сотрудничество с малыми турфирмами: 
○​ Включение каталога в их пакеты услуг без предоплаты. 

3.5. Бесплатные оффлайн-методы 

●​ Участие в локальных ярмарках с минимальной платой за место (50$/мероприятие). 

4. Бюджет 

Статья расходов Месячный 
бюджет 

Пример использования 

Instagram Ads 150$ 2 рекламных кампании/мес 

Google Ads 150$ Таргетинг на 2 ключевых запроса 
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SEO (шаблонные 
статьи) 

50$ Написание 4 статей/мес (ChatGPT + правки) 

Участие в ярмарках 50$ 1 мероприятие в 2 месяца 

Партнёрские 
программы 

50$ Отправка 5 бесплатных образцов/мес 

Печать визиток 30$ 500 шт./мес 

Прочие расходы 20$ Обновление сайта, хостинг 

Оплата 
маркетологу 

1000 BYN/мес. Ведение сайта, Instagram + реклама в Instagram, 
+ реклама в Google, написание статей 

Итого 800$  

 

5. KPI на 2025 год 

●​ Увеличение трафика на сайт: +30%. 
●​ Конверсия в заказы: 3%. 
●​ Средний чек мелкоопта: 350 BYN (заказ от 20 шт.). 

 

6. Примеры и шаблоны 

6.1. Шаблон письма для партнёров 

Тема: Взаимовыгодное сотрудничество! 

Текст: 

«Здравствуйте! Предлагаем вам эксклюзивные сувениры для ваших клиентов. 

●​ Бесплатные образцы для оценки качества. 
●​ Скидка 25% на первый заказ. [Посмотреть каталог]» 

6.2. Пример Stories в Instagram 

Фото: Упаковка заказа для магазина «Сувенирная лавка». 

Текст: «Магазин «Сувенирная лавка» заказал у нас 50 магнитов! 

Хотите такую же выгоду? Пишите ➡️» 

Хэштеги: #оптминск #сувенирыдешево 
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7. Рекомендации для экономии 

1.​ Использовать бесплатные инструменты:​
 

○​ Canva для дизайна постов. 
2.​ Фокус на органическое продвижение:​

 
●​ Еженедельные посты в группах VK без оплаты. 
●​ Ответы на вопросы в комментариях для повышения доверия. 
1.​ SMM: 

○​ 3 поста в неделю в Instagram + Stories с акциями. 

 

Итог: 

При небольшом бюджете можно добиться роста продаж за счёт фокуса на низкобюджетные 
методы: SEO, таргетированную рекламу в Instagram, партнёрства и локальные ярмарки. Основной 
акцент — на привлечение мелкооптовых клиентов через скидки и быструю доставку. 

 

Вариант 2. Средний бюджет 

Маркетинговый план на 2025 год: 
Повышение продаж сувенирной продукции 
в Минске 
Цель: Увеличить мелкооптовые онлайн-продажи на 50% к декабрю 2025 года. 

Бюджет: 1700$/мес. 

 

1. Исследование целевой аудитории (ЦА) 

1.1. Сегментация ЦА 

Группа Портрет Потребности Пример 

Туристы Иностранцы 25-55 
лет, средний доход 

Сувениры с 
национальной 
символикой 

Магниты с зубром, 
керамика с 
орнаментами 

Мелкие бизнесы Владельцы 
сувенирных лавок, 
онлайн-магазины 

Регулярные закупки 
партий от 10 шт. 

Заказ 50 тарелок для 
продажи в лавке 
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Корпоративные 
клиенты 

HR-менеджеры, 
event-агентства 

Сувениры с 
логотипом для 
мероприятий 

100 брелоков с 
логотипом компании 

1.2. Где искать ЦА 

●​ Онлайн: 
○​ Соцсети: Instagram (хэштеги #Минсксувениры), Facebook (группы для туристов). 
○​ Маркетплейсы: Etsy, kufar.by, Deal.by. 

●​ Оффлайн: 
○​ Ярмарки ремесел, выставки туризма. 

 

2. Анализ конкурентов 

2.1. Топ-3 конкурента 

Название Сильные стороны Слабые стороны Наше преимущество 

Спадчына Широкий ассортимент Высокие цены, нет 
оптовых скидок 

Оптовые цены от 10 шт., 
доставка 24ч 

Белорусские 
узоры 

Удобный сайт Нет ручной работы Эксклюзивные товары от 
мастеров 

Музейные 
лавки 

Уникальные 
исторические товары 

Нет онлайн-продаж Интернет-магазин с 
оптовым разделом 

2.2. УТП (Уникальное Торговое Предложение) 

●​ Для мелкоопта: 
○​ Скидка 20% при заказе от 50 шт. 
○​ Бесплатная доставка по Минску + упаковка с логотипом заказчика. 

 

3. Стратегия продвижения 

3.1. Оптимизация сайта для мелкооптовых продаж 

Примеры изменений: 

●​ Раздел «Для бизнеса»: 
○​ Калькулятор оптовых цен (см. таблицу ниже). 
○​ Возможность скачать каталог в PDF. 

●​ Чат-бот: 
○​ Автоматический подбор товаров под запрос (например: «Нужно 30 магнитов с 

доставкой завтра»). 
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Таблица: Оптовые цены 

Товар Розница (шт.) Мелкий опт (10-50 шт.) Крупный опт (50+ шт.) 

Магниты «Зубр» 5$ 4$ (-20%) 3.5$ (-30%) 

Керамические кружки 15$ 12$ (-20%) 10$ (-33%) 

3.2. SEO-продвижение 

Ключевые запросы: 

●​ «оптовые сувениры Минск»; 
●​ «купить белорусские сувениры оптом». 

Контент-план для блога: 

Тема статьи Пример KPI 

«Как открыть сувенирный 
магазин» 

Пошаговая инструкция + наш 
каталог 

600 просмотров/месяц 

«Тренды сувениров 2025» Обзор популярных товаров 
(фото + цены) 

50 переходов в раздел 
опта 

3.3. Таргетированная реклама 

Платформы: 

●​ Google Ads: 
○​ Ключевые слова: «оптовые сувениры», «белорусские подарки для бизнеса». 
○​ Бюджет: 300$/мес → 50 кликов/мес. 

●​ Instagram: 
○​ Форматы: Карусель с примерами оптовых заказов (см. пример ниже). 
○​ Бюджет: 200$/мес → 30 заявок/мес. 

Пример поста: 

Заголовок: «Закупайте сувениры оптом — экономьте до 30%!» 

Фото: Упаковка с логотипом заказчика + цена «от 3$ за шт.» 

CTA (призыв к действию): «Напишите нам в Direct для расчета партии!» 
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3.4. Партнерские программы 

Условия для партнеров: 

Тип партнера Условия Пример 

Турагентства 10% скидка для их 
клиентов 

Турфирма «БелТур» включает наш каталог 
в пакет своих услуг 

Блогеры 15% от суммы заказов по 
их промокоду 

Блогер @minks_suvenir с аудиторией 20K 

 

4. Бюджет 

Статья расходов Месячный 
бюджет 

Пример использования 

Контекстная 
реклама 

300$ Google Ads 

SMM (Instagram, 
FB) 

300$ 20 постов, 5 рекламных кампаний 

Участие в 
ярмарках 

200$ Аренда стенда, раздача каталогов 

Партнерские 
программы 

200$ Бонусы блогерам, скидки агентствам 

Прочие расходы 150$ Обновление сайта, чат-бот 

SEO-оптимизация 150$ Написание 10 статей/мес 

Оплата 
маркетологу 

1500 BYN Обновление сайта, настройка рекламы в Google 
Ads, в Instagram, SEO-оптимизация, группа 
ВКонтакте 

Итого ~1700$  

 

5. Планируемая эффективность 

5.1. Окупаемость рекламы (ROI) 

Канал Затраты/ме
с 

Ожидаемый 
доход/мес 

Google Ads 300$ 900$ 
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Instagram 400$ 700$ 

Партнерские программы 200$ 800$ 

5.2. KPI на 2025 год 

●​ Увеличение трафика на сайт: +120%. 
●​ Конверсия в заказы: 3%. 
●​ Средний чек мелкоопта: 300$ (заказ от 30 шт.). 

 

6. Примеры и шаблоны 

6.1. Шаблон письма для корпоративных клиентов 

Тема: Спецпредложение для вашего бизнеса! 

Текст: 

«Здравствуйте! Предлагаем эксклюзивные сувениры с логотипом вашей компании. 

●​ Цена от 3$ за шт. при заказе от 50 шт. 
●​ Бесплатная доставка по Минску. [Скачать каталог] [Заказать расчет]» 

6.2. Пример поста в Instagram 

Фото: Гора упакованных сувениров с логотипом «ООО Весна». 

Текст: «Как мы упаковали 200 магнитов для компании «Весна» за 1 день! 

Хотите так же? Пишите нам в Direct ➡️» 

Хэштеги: #оптовыесувениры #минскподарки 

7. Рекомендации 

Автоматизация продаж: 

○​ Внедрить CRM-систему для отслеживания заказов. 

A/B-тесты: 

○​ Сравнивать эффективность разных заголовков в рекламе («Скидка 20%» vs 
«Бесплатная доставка»). 

Обратная связь: 

○​ Раз в квартал проводить опрос клиентов: «Что улучшить в нашем ассортименте?». 

SEO (Search Engine Optimization): 
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○​ Ключевые запросы: «купить белорусские сувениры», «подарки из Минска», 
«сувениры с доставкой». 

○​ Блог: статьи «Как выбрать идеальный сувенир», «История белорусского 
орнамента». 

Контекстная реклама (Google Ads): 

○​ Бюджет: $300/мес. 
○​ Пример объявления: «Сувениры из Минска с доставкой! Скидка 15% на первый 

заказ». 

Социальные сети: 

1.​ Instagram: 
○​ Контент: 

■​ Reels с мастер-классами по созданию сувениров. 
■​ Stories с акциями: «2 магнита по цене 1». 

○​ Коллаборации с тревел-блогерами (@belarus_travel). 
2.​ ВКонтакте: 

○​ Создать группу «Сувениры Минска» с викторинами и розыгрышами. 
○​ Таргетинг на туристов: геометки «Минск», «Несвижский замок». 

3.​ Telegram-канал: 
○​ Рассылка промокодов подписчикам. 
○​ Онлайн-выставка новых товаров. 

Партнёрства: 

●​ Сотрудничество с отелями: размещение каталогов в номерах. 
●​ Интеграция с агрегаторами: Wildberries, kufar.by. 

Оффлайн-продвижение: 

●​ Участие в ярмарках: «Каладныя кірмашы», «Минская весна». 
●​ Раздача флаеров в туристических местах (Верхний город, Национальная библиотека). 

Программа лояльности: 

●​ Накопительные баллы за каждую покупку. 

 

5. Планируемая эффективность 

●​ Метрики: 
○​ ROI (окупаемость рекламы): ≥ 150%. 
○​ Конверсия сайта: 5% (с 2% до 5%). 
○​ Увеличение повторных покупок на 25%. 

●​ Оценка через: 
○​ Google Analytics (трафик, источники). 
○​ CRM-система (отслеживание заказов). 
○​ Опросы клиентов (NPS — индекс удовлетворенности). 
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Вывод: 

Комбинация SEO, таргетированной рекламы и оффлайн-активностей поможет занять 
лидирующие позиции на рынке сувениров Минска. При соблюдении бюджета и регулярной 
аналитике план обеспечит рост продаж и узнаваемости бренда. 
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